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SCHEDA AZIENDALE DELLE IMPRESE ADERENTI AL COSTITUENDO
DISTRETTO RURALE LINAS CAMPIDANO
Anagrafica
	Dati anagrafici del titolare / rappresentante legale
	

	
	
	

	Nome:
	

	Cognome:
	

	Data di nascita:
	

	Comune di residenza:
	

	Indirizzo:
	

	Telefono:
	

	Mail:
	

	Codice fiscale:
	



	Dati aziendali

	
	

	Ragione sociale:
	

	Forma giuridica:
	

	Sede legale:
	

	Indirizzo:
	

	Codice fiscale / Partita IVA:
	

	Telefono:
	

	Mail:
	

	Sito web:
	

	Social
	

	Anno di inizio attività:
	


Comparto
	Comparto / Settore di attività

	
	
	
	

	☐Azienda agricola zootecnica
	☐Agroalimentare vino
	☐Artigianato oreficeria
	☐Ristorazione

	☐Azienda agricola viticola
	☐Agroalimentare olio
	☐Artigianato legno
	☐Ricettività alberghiera

	☐Azienda agricola olivicola
	☐Agroalimentare formaggi
	☐Artigianato coltelli
	☐Ricettività extra alberg.

	☐Azienda agricola ortofrutta
	☐Agroalimentare lardo
	☐Artigianato ceramica
	☐Servizi turistici 

	☐Azienda agricola apistica
	☐Agroalimentare dolci
	☐Artigianato pelle
	☐Commercio

	☐Agriturismo
	☐Agroalimentare pane
	☐Artigianato tessuti
	☐Servizi sociali 

	☐Fattoria didattica
	☐Agroalimentare pasta fresca
	☐Artigianato pietre
	☐Istituzioni pubbliche

	☐Fattoria sociale
	☐Agroalimentare pasta secca
	☐Artigianato ferro
	☐Associazione culturale

	☐Azienda agricola cerealicola
	
	
	☐Associazione ambient.

	
	
	
	☐Associazione sportiva

	Note: 

	☐  Altro specificare


NB: flaggare una o più caselle per ciascuna azienda a seconda delle attività svolte e compilare di conseguenza la sezione “Beni e Servizi”. Se si flagga Agriturismo/Fattoria Didattica/Fattoria Sociale compilare anche le sezioni di competenza, cioè: Agroalimentare, Ristorazione, Servizi Turistici, Etc…

Beni e servizi
	Breve descrizione dell’azienda: impresa agricola

	




	

	N. di occupati:
	
	
	SAU (Ha):
	

	
	
	
	Fabbricati (mq):
	

	

	Consistenza allevamenti (n.capi):
	
	Produzioni aziendali (zootecniche, viticole, olivicole e ortofrutticole) 
	quantità (qli / Hl)

	Ovini
	
	
	
	

	Caprini
	
	
	
	

	Bovini
	
	
	
	

	Suini
	
	
	
	

	Altro specificare
	
	
	
	

	PROMOZIONE E COMMERCIALIZZAZIONE

	Canali di promozione
	
	Canali di commercializzazione

	☐  Passaparola
	
	☐  Agenti di commercio

	☐  Sito web
	
	☐  Altri intermediari

	☐  Social media
	
	☐  Vendita B2B tramite piccolo commercio

	☐  Campagne a pagamento
	
	☐  Vendita B2B tramite GDO

	☐  altro
	
	☐  Vendita tramite rete di produttori

	………………………
	
	☐  Vendita diretta al pubblico

	
	
	☐  Vendita diretta con e-commerce proprietario

	Vendita di prodotti aziendali brandizzati
	
	☐  Vendita diretta con portali di e-commerce

	☐  SI
	
	
	

	☐  NO
	
	
	

	ORGANIZZAZIONE

	Adesione a forme associative di imprese per la promozione e commercializzazione

	☐  SI
	specificare

	☐  NO
	



	Breve descrizione dell’azienda: ricettività e ristorazione

	


	

	N. di occupati:
	
	
	Fabbricati (mq):
	

	

	Dimensioni aziendali:
	
	Produzioni 

	n. posti letto disponibili
	
	
	n. di arrivi/anno
	

	n. camere
	
	
	n. di presenze/anno
	

	n. coperti
	
	
	n. di pasti/anno
	

	
	
	
	
	

	PROMOZIONE E COMMERCIALIZZAZIONE

	Canali di promozione
	
	Canali di commercializzazione

	☐  Passaparola
	
	☐  Agenti di Viaggio

	☐  Sito web
	
	☐  Altri intermediari

	☐  Social media
	
	☐  Vendita tramite rete di imprenditori

	☐  Campagne a pagamento
	
	☐  Vendita con e-commerce proprietario

	☐  altro
	
	☐  Vendita con portali di e-commerce

	………………………
	
	

	ORGANIZZAZIONE

	Adesione a forme associative di imprese per la promozione e commercializzazione

	☐  SI
	specificare

	☐  NO
	



	Breve descrizione dell’azienda: agroalimentare

	




	

	N. di occupati:
	
	
	Fabbricati (mq):
	

	

	Tipologia di prodotti aziendali
(pane carasau, lardo, biscotti, pistiddu, cannonau DOC, vino da tavola, olio extra vergine d’oliva DOP, olio EVO, formaggio semicotto, Pecorino Sardo DOP, ecc.):
	Quantità prodotte
(n./Qli/Hl)

	
	

	
	

	
	

	
	

	PROMOZIONE E COMMERCIALIZZAZIONE

	Canali di promozione
	
	Canali di commercializzazione

	☐  Passaparola
	
	☐  Agenti di commercio

	☐  Sito web
	
	☐  Altri intermediari

	☐  Social media
	
	☐  Vendita B2B tramite piccolo commercio

	☐  Campagne a pagamento
	
	☐  Vendita B2B tramite GDO

	☐  altro
	
	☐  Vendita tramite rete di produttori

	………………………
	
	☐  Vendita diretta al pubblico

	
	
	☐  Vendita diretta con e-commerce proprietario

	Vendita di prodotti aziendali brandizzati
	
	☐  Vendita diretta con portali di e-commerce

	☐  SI
	
	
	

	☐  NO
	
	
	

	ORGANIZZAZIONE

	Adesione a forme associative di imprese per la promozione e commercializzazione

	☐  SI
	specificare

	☐  NO
	



	Breve descrizione dell’azienda: artigianato

	




	

	N. di occupati:
	
	
	Fabbricati (mq):
	

	

	Tipologia di prodotti aziendali
(coltelli, monili, cassapanche, tappeti, ecc.):
	Quantità prodotte
(n. di pezzi)

	
	

	
	

	
	

	
	

	PROMOZIONE E COMMERCIALIZZAZIONE

	Canali di promozione
	
	Canali di commercializzazione

	☐  Passaparola
	
	☐  Agenti di commercio

	☐  Sito web
	
	☐  Altri intermediari

	☐  Social media
	
	☐  Vendita B2B tramite piccolo commercio

	☐  Campagne a pagamento
	
	☐  Vendita B2B tramite GDO

	☐  altro
	
	☐  Vendita tramite rete di produttori

	………………………
	
	☐  Vendita diretta al pubblico

	
	
	☐  Vendita diretta con e-commerce proprietario

	Vendita di prodotti aziendali brandizzati
	
	☐  Vendita diretta con portali di e-commerce

	☐  SI
	
	
	

	☐  NO
	
	
	

	ORGANIZZAZIONE

	Adesione a forme associative di imprese per la promozione e commercializzazione

	☐  SI
	specificare

	☐  NO
	



	Breve descrizione dell’azienda /organizzazione/ Ente: altre attività

	




	
	
	
	
	
	
	
	
	

	N. di occupati:
	
	
	Fabbricati (mq):
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Breve descrizione delle attività svolte:
	Indicatore
(n. di utenti, n. di eventi realizzati, ecc.)

	
	

	
	

	
	

	
	



Indicazioni strategiche
	Indicare i primi tre principali problemi del settore di appartenenza e i primi tre punti di forza

	Problemi
1.  
2.  
3.  

	Punti di forza
1.  
2.  
3.  











Questa sezione non è obbligatoria.
	Interventi previsti

	
	
	

	Investimenti materiali
	Descrizione
	Costo previsto

	
	
	





	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Investimenti immateriali
	Descrizione
	Costo previsto

	
	
	





	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Innovazione 
e ricerca
	Descrizione
	Costo previsto

	
	
	





	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Formazione
	Descrizione
	Costo previsto

	
	
	





	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Marketing Promozione Certificazione
	Descrizione
	Costo previsto

	
	
	





	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Altri 
servizi reali
	Descrizione
	Costo previsto
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